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Kampagne ,,Geben gibt.* gestartet

Heumaden. Die grofen gemeinniitzigen Dachverbdnde haben sich
erstmals als Initiatoren einer Kampagne zusammengeschlossen. Sie reprd-
sentieren |5 Millionen Mitglieder und stellen ,,Geben gibt. ihre Infrastruk-
tur zur Verfligung. Mit der Heumdderin Brigitte Ott-Gibel ist eine engagier-
te Stifterin bundesweit auf Anzeigenmotiven der Kampagne zu sehen.

von Zeit, Geld und
Wissen stirken. Eine
eigens dafiir in Auf-
trag gegebene em-
nid-Umfrage  ver-
deutlicht das Engage-
ment in der Bevolke-
rung: Ein Drittel der
Deutschen leistet be-
reits einen Beitrag fuir
das  Gemeinwohl.
Doch es konnten
deutlich mehr sein.

&

Brigitte Ott-Gobel und der Circus Calibastra werben auf An-
zeigen fiir die bundesweite Kampagne ,Geben gibt.“.

Anerkennungskul-
tur starken!

Die Kampagne soll die Anerken-
nungskultur fur freiwilliges Geben

Wie der Engagementatlas 09
der Generali Deutschland be-

legt, sind mehr als 36 Prozent
der bisher nicht engagierten
Biirger grundsatzlich bereit,
sich flr die Gesellschaft einzu-
setzen. Zugleich zeigen die em-
nid-Umfrageergebnisse, dass
die groBe Herausforderung
darin besteht, bildungsferne
und materiell benachteiligte
Bevélkerungsschichten an pas-
sende Engagementformen her-
anzufiihren. Ziel der Kampagne
ist zweierlei: Die Anerken-
nungskuttur zu starken und
schlummernde Engagement-
Potenziale generationeniber-
greifend zu mobilisieren. Zum
Nutzen aller: Denn freiwilliges
Engagement ist gut fiir den ge-
sellschaftlichen Zusammenhalt
und verleiht den Engagierten
Selbstvertrauen,

Die bundesweite und auf
drei Jahre angelegte Kampagne
+Geben gibt" wird zu gleichen
Teilen vom Bundesfamilienmi-
nisterium sowie der Generali
Deutschland getragen. Fir

Bundesfamilienministerin Ursu-
la von der Leyen liegt im freiwil-
ligen Engagement eine grofe
Chance fur die Gesellschaft:
wEngagement heit verdndern
und mitgestatten. AuBBerdem ist
es einfach ein schones Gefiihl,
gebraucht zu werden' Dr
Hans Fleisch, Beauftragter fir
ZivilEngagement und General-
sekretdr des Bundesverbandes
Deutscher Stiftungen, sieht in
der nachhaltigen Starkung frei-
willigen Engagements das gro-
Be Ziel der Kampagne. Positiv
wertet er den Zusammen-
schluss der Dachverbinde, die
immerhin |5 Millienen Mitglie-
der vertreten: ,,Geben gibt!
ruht auf den Schultern vieler
starker Partner; die dazu bertra-
gen werden, Menschen aller
Generationen fiir verstirktes
freiwilliges Engagement zu ge-
winnen.” Die Kampagne wird
den personlichen Mehrwert
von Engagement verdeutlichen;
wVom Schiler bis zum Unter-
nehmer — jeder einzelne kann
mit seinem Engagement einen
Beitrag flr unsere Gesellschaft
leisten, sei es in Form des Stif-
tens, Spendens oder aktiven
Engagements", so Hans Fleisch.

Engagierte wie Du und Ich
Mit der Stifterin Brigitte Ott-

Gobel, dem ehrenamtlichen
Boxtrainer Daniel Tischer und
der Spenderin Lisa Dahm sind
drei von 23 Millionen engagier-
ten Deutschen ab sofort auf
den Anzeigen der Kampagne
zu sehen. Brigitte Ott-Gébel
griindete gemeinsam mit ihrem
Mann Volker Gébel im Jahr
2007 die Ott-Goebel-Jugend-
Stiftung, Diese arbeitet vor al-
lem in Stuttgart und férdert die
Erziehung, Ausbildung und Ge-
sundheit junger Menschen —
vom Kindes- bis zum Studen-
tenalter. Erklartes Stiftungsziel
ist es, die Jugendlichen und jun-
gen Erwachsenen in ihrer per-
sonlichen Entwicklung zu unter-
stitzen. lhre Beteiligung an der
Kampagne ,,Geben gibt." freut
das engagierte Stifter-Ehepaar
sehr. Brigitte Ott-Gobel weist
dabei vor allem auf den Netz-
werkgedanken der Kampagne
hin, der gerade fir die Stif-
tungsarbeit entscheidend ist:
+Als eher kleine Stiftung sind
wir besonders auf Kooperatio-
nen, ein starkes Netzwerk und
Eigenarbeit angewiesen. Da-
durch entsteht fUr alle Beteilig-
ten eine Win-Win-Situation.
Wir sind jeden Tag stolz darauf,
eine Stiftung gegriindet zu ha-
ben und méchten viele andere
nach dem Motto , Geben gibt."

zum Stiften anregen.”

Um auch anderen die Gele-
genheit zu einem Dankeschén
zu geben, wollen , Geben gibt."
und das Bundesnetzwerk Biir-
gerschaftliches  Engagement
(BBE) den Deutschen Engage-
mentpreis vergeben. Der Slogan
der Auszeichnung ist dabei kla-
res Statement und Aufruf zu-
gleich: 23 Millionen Menschen
tun Gutes — und sind dabei nicht
zu sehen. Zeigt sie uns!" Durch
die Einsendung von Postkarten
oder (ber die Internetseite
www.geben-gibt.de kénnen Biir-
gerinnen und Birger bis zum 31,
August engagierte Personen
und beeindruckende Projekte
flir den Deutschen Engagement-
preis vorschlagen. Verliehen
wird er Ende des |ahres in vier
Kategorien, welche die groBe
Bandbreite von Engagement in
Deutschland widerspiegeln: von
engagierten Unternehmen tber
Politik und Verwaltung sowie In-
itiativen, Verbanden und Stiftun-
gen bis zu Einzelpersonen. Um
die breite Bevolkerung in die ge-
samte laufzeit der Kampagne
einzubinden, ist zudem ein Pub-
likumspreis vorgesehen.
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